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http://drive.google.com/file/d/1EyQL6JJSIvfVnolieG4mavCrwqSR-T6x/view
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Busque sua natureza




el (1° Semestre/23) |

e Cascave

stre/23)

100 MIL

visitantes em 2025

3 MILHOES

pessoas alcancadas em TV e radio

22 MILHOES

de impactos gerais em toda edicao 2025

neiro/25), Londrina (1° Semestre/23), Marin

as) e RICtv Oeste - Regido de Cascavel

(2.045.771 pesso



http://drive.google.com/file/d/18ZFKF0ktIe2MW4rcS8lftPxnCy5pb5D2/view
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O verao € o momento mais
esperado, e Caioba € o palco
dessa energia vibrante.

E ali, em frente ao SESC, que nasce a 15? edicdo da Arena
Mundo RIC 2026 - Especial Jardim de Verao: um espaco
colorido e interativo com mais de 6.000m?2 de experiéncias,
entretenimento, esporte, bem-estar e conteldo ao vivo

para toda a familia.

Com a assinatura “A gente com vocé na praia’, o Grupo
Ric oferece para as marcas a oportunidade de ampliar as
suas presencas no litoral paranaense.

N



Praia Brava
de cﬂiObé (em frente ao Sesc)

10 de janeciro
a 08 de fevereiro 2026

e Terca a domingo

e 09h30 as 18h30 (terca a quinta)

e 09h30 as 20h (sexta e sabado)

e 09h30 as 18h30 (domingo)

e Atividades: 09h30 as 18h00

e Atracoes: 18h30 as 20h (somente sexta e sabado)
e Espaco Fechado as segundas-feiras







ssustenvavidade

Destinamos corretamente todos os materiais descartados e transformamos parte
deles em algo novo, Util e cheio de propdsito. Nasceu assim a ECOMANTA,
feita a partir dos tecidos de comunicacao da Arena.

Um projeto que fecha o ciclo de forma inteligente e responsavel, uma parceria do
Instituto Ric com a ONG Supera.

Dezenas de mantas recicladas, higienizadas e produzidas com muito carinho
foram doadas a Defesa Civil do Parana para aquecer quem mais precisa.

Sustentabilidade é mais do que um valor: ¢ o futuro que construimos agora,
juntos, no Grupo Ric, todos os dias.




il veranistas

4 milhoes de veranistas recebidos no litoral paranaense em 2024.
Aumento de R$ 6 milhdes na arrecadacdo de ICMS.
1,4 mil novos postos de trabalho.

Ticket médio R$200 : 3
por dia/veranista

85,2% busca por praias e belezas naturais. ; ,
4,2%, a motivacao foi lazer e relaxamento. .
2,9% cultura e histdria local . <
2% vida noturna e entretenimento :
1,8% outras motivacdes como gastronomia
1,3% salde e bem estar

1,2% shows e eventos similares

Fonte: Dados Pesquisa - Sondagem Opinido Realizada entre 26/12/23 e 04/01/24 Litoral Paranaense: Praias de Matinhos, Guaratuba e Pontal do Parand.
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Ueja como a
programac¢ao
da Ric vai

invadir a praia
em 2026!




Da Praid paro
Todas as Telas

A experiéncia da Arena extrapola o litoral e se
estende para todas as plataformas do Grupo RIC
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“Da l?ram para
Todas as Telas

/. A experiéncia da Arena extrapola o litoral e se
estende para todas as plataformas do Grupo RIC
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r‘l‘)"o Praid para
Todas as Telas

A experiéncia da Arena extrapola o litoral e se
estende para todas as plataformas do Grupo RIC

e TU RICTU RECORD
e Matérias de encerramento com
- os melhores momentos da
Arena e agradecimento aos
-’patrocinadores.

- JOUEM PAN FM +

 RADIO BANDA B

-~ Chamadas especiaisde .~
agradecimento

: R, ;

PORTAIS RIC.COM.BR +
BANDAB.COM.BR )

" Publicagdo do especial: “Os nimerose .
o impacto da Arena Mundo RIC 2026".
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Confira o exemplo - Chamada Arena Mundo Ric 2025

mkm

Chamadas de
Envoluvimento

No més de dezembro iniciamos o esquenta da Arena
Mundo Ric 2026 com chamadas de envolvimento na
programacao da RIC RECORD em todo o Parana
garantindo que a audiéncia fique por dentro das
novidades da 15 Edicdo associando as marcas
patrocinadoras esse grande evento.

Aplicacao das marcas nas vinhetas de encerramento.


http://drive.google.com/file/d/1G-bmi47ypy1-1FkmwyKlC_bylBlig2is/view

NA INTEGRA
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Confira o exemplo - Chamada Arena Mundo Ric 2025

mkm

Reporteres
Arena Ao Vivo

Os reporteres trardo boletins jornalisticos, dentro dos
programas locais e durante os breaks, além de
mostrar todas as ativacoes das marcas
patrocinadores dentro dos programas que farao a
cobertura da Arena.

Citacao das marcas patrocinadoras.
Exibicao dos espacos com as logomarcas aplicadas.
Possibilidade de participacao de representantes das marcas.

b &


http://www.youtube.com/watch?v=OYj73x7ydBo

mkm

Boletins de Uerao

Na RIC RECORD serao veiculados diariamente para
todo o Parana boletins de conteldo, levando
informacoes pertinentes sobre a estacdo mais quente
do ano, além de dicas de verdo. Cada cota de
patrocinio terd um contelddo personalizado com o
objetivo de divulgar o jardim patrocinado na Arena
Mundo Ric.

Vinheta de Patrocinada 5”

~
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http://drive.google.com/file/d/1sFMO6r7Ooz2t2M-kSkBxxZA5rkJHPmS9/view

\

* calenddrio com as datas de exibicdo em definicao.

4

Muita intera¢cao com o
Balanc¢o Geral direto do
litoral

A equipe do Balanco Geral Curitiba estara presente também no espaco
mais procurado do verao paranaense com o apresentador Matheus
Furlan. Durante os *dias de realizacao da Arena Mundo Ric 2026
teremos programas ao vivo exibido do espaco, além da cobertura

completa do jornalismo da Ric Record e exposicao dos patrocinadores.

Exposicao dos jardins patrocinados e agGes de experiéncias
CitacOes ao vivo das marcas patrocinadoras
Possibilidade de participacao de representantes das marcas
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http://www.youtube.com/watch?v=9NHUp2NVsT8

-

n VOoCE Wi

Lelo Mattos | Zico Lamour | Thiago Sousa
COMEDIANTES | APRESENTADOR

Fernando Eufrasio
ANCORA | APRESENTADOR

@ RECORD

Boa da Pan
Especial de Uerao

O time do Boa da Pan desce a serra do mar para
levar diversao e entretenimento para os veranistas
com uma edicao especial do Boa da Pan Itinerante
diretamente da Arena Mundo RIC 2026.

Além do time, o anunciante podera trazer
representantes para participar do programa e
também podera usar os estudios para criar contetdido

nos horarios disponiveis.

Citacao das marcas patrocinadoras
Possibilidade de participacao de representantes das marcas
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@ RECORD

Editoria Exclusiva

O portal de noticias ric.com.br recebe uma tag
exclusiva que vai receber todas as informacoes da

Arena Mundo RIC 2026. i

Arena Mundo Ric estreia com a maior
estrutura de todos os tempos neste
sabado (11)

Os patrocinadores terdao ampla divulgacao com
publieditoriais e midia display.

Conteldos especiais assinados pelos patrocinadores , i i
Aplicacdo de marca nas entregas entregas de midia display Skt e i e o e £ et s
Publieditoriais exclusivos A e e
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/“>BandaB

TRANSITO  CURITIBA RMC  PARANA  POLITICA ESPORTE  VAREDADES  HOROSCOPO

(LIIMAS  POLICIAS

@asimnmone <) ©

B ORI COMLITA @

Noticies « Oltimas

o
{‘@ 10 de janeiro a
-0 08 de fevereiro

Em 2026 o projeto passa a receber uma ampla
cobertura do Portal Banda B que passou a

fazer parte das plataformas de comunicacao

do Grupo Ric.
Arena Mundo Ric estreia com a maior estrutura
de todos os tempos neste sabado (11)

NEWSLETTER BANDA B
Eomat

ompanho » agonda cultural do Curitiba o

Com qual frequéncia? Regiso Metropolitana nesta sessdo do Portal
pande B!

Conteldos especiais assinados pelos patrocinadores
o o i e et o e
Aplicagdo de marca nas entregas entregas de midia display m Projoto da RMC precisa de sjuda urgente pars garsntir proteing na aimentagBoda | O Unerwesor o mektie e —
4 300 criangas
Pl s s A 00 S M s S o T i R

Regibo Metropoiitana de.
Inscrovec-sa




Novidades em 2026

Com a chegada da RIC OOH, fortalecemos nossa presenca nas
ruas, conectando o projeto, marcas e pessoas em movimento,

com criatividade, impacto e abrangéncia.

As teles de LED do RIC OOH vao compor a comunicacao e
divulgacao da Arena Mundo RIC 2026, tudo isso com
exposicao das marcas dos patrocinadores.

Contelidos especiais assinados pelos patrocinadores
Aplicagdo de marca nas entregas entregas de midia display
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Ir além

Ativagdes com gu dCIS 0rei0§
Talentos do Grupo Ric | | | = - de c(!iObCl

Engajamento de apresentadores e colunistas
como embaixadores digitais.

e Gerar conteldos antes, durante e
depois.

e [Extens3do da experiéncia
da Arena para o ambiente online.

o Conexao constante com
publico veranista.

e Produgdo de conteddos sociais com
apresentadores, jornalistas,
influenciadores e perfis dos veiculos.

e Garantia de presenca diaria
da marca em cada interagao. B

Geracao de bastidores exclusivos, videos
opinativos e conteldos em espacos patrocinados.

Ativacoes com Creators

Producdo de conteldos alinhados aos pilares
dos patrocinadores: esporte, salde, beleza,
melhor idade, entre outros.


http://drive.google.com/file/d/1STrvR26WtA0bBTfTWUynFcQKjJ1aPr_4/view

A

Modalidade de Cotas

Os patrocinadores das cotas
Apresenta ou Patrocinio
assinam todas as entregas do projeto e
*ganham um espaco exclusivo!

*Além de um destaque especial no espaco escolhido as marcas podem também:

Oferecer acOes extras aos veranistas.
Realizar a entrega brindes personalizados.
Gerar conteldos digitais direto da Arena Mundo Ric

@ RECORD
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ACOES DE EXPERIENCIA

Acoes de experiéncias
inclusas para o espaco:
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ACOES DE EXPERIENCIA

Acoes de experiéncias
inclusas para o espaco:

Mdglhor idade
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ACOES DE EXPERIENCIA

Acoes de experiéncias
inclusas para o espaco:
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ACOES DE EXPERIENCIA

Acoes de experiéncias
inclusas para o espaco:
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ESCANEIE PARA
DESBLOQUEAR
BRINDE EXCLUSIVO




ACOES DE EXPERIENCIA

Acoes de experiéncias
inclusas para o espaco:

ardim
beleza & Bem-Estar
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ACOES DE EXPERIENCIA

Mommento
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Acoes de experiéncias
inclusas para o espaco:
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ACOES DE EXPERIENCIA

Acoes de experiéncias
inclusas para o espaco:
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ACOES DE EXPERIENCIA

Acoes de experiéncias
inclusas para o espaco:
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BOTAAPRE
ric) 2

01 Link ao vivo da Arena Exclusivo| Balanco Geral Curitiba
Aproveitamento: 60"

w VY

10 Links ao vivo da Arena | Balanco Geral Curitiba
Aproveitamento: Citacdo de marcas

08 Testemunhais durante programacao
Balanco Geral, A Hora da venenosa, Ric Noticias Manha
Aproveitamento: Aplicacdo de logo

50 Chamadas de divulgacdo | Rotativo
Aproveitamento: aplicagdo da marca abt. enc.

160 Boletins de conteudo | Rotativo
Aproveitamento: Citagdo de Apresenta + vinheta de 5”

20 Pop-up | Balanco geral - Ver Mais
Aproveitamento: aplicagdo de logo

tic
conectada

500.000 Impressoées Divulgagdo do projeto
Aproveitamento: Aplicacdo de Marca

)
(A
OOH

04 Painel de LED
Aproveitamento: Aplicacdo de Marca

>

ENTA

dp Curitiba | 10,1 \

Lowin | 1045

Waringi 1993

NEWS g

100 Chamadas de divulgagdo | Rotativo

Aproveitamento: Assinatura de 5” - Abertura e Encerramento

160 Boletins de conteudo
Aproveitamento: Assinatura de 5” - Abertura e Encerramento

100 Chamada de divulgacdo | Rotativo
Aproveitamento: Assinatura de 5" - Abertura e Encerramento

160 Boletins de contetido
Aproveitamento: Assinatura de 5" - Abertura e Encerramento

10 Testemunhais de divulgagido
Aproveitamento: Assinatura de 5" - Abertura e Encerramento

®
fIC<c

—_— J

500.000 Midia display
Aproveitamento: Aplicacdo de logo

01 Publieditorial Exclusivo
Aproveitamento: Exclusivo

10 Publieditorial divulgacdo do projeto
Aproveitamento: Link Building

01 Editoria do projeto
Aproveitamento: Aplicacdo de Logo

Banda B
comer

500.000 Midia display
Aproveitamento: Aplicacdo de logo

TOPVIEW|
—_— )

01 Andncio Pagina simples
Aproveitamento: Aplicagdo de Logo

01 Matéria de Cobertura (pagina dupla)
Aproveitamento: Aplicagdo de logo

DI 17
N I

—\J
EXCLUSIVO DA MARCA

Reels, Stories e Post de Contetido
Aproveitamento: exclusivo

Reels de Contelddo + Stories - Conteudo e interacdo
Aproveitamento: citagdo da marca e/ou aplicagdo de logo

REDES SOCIAI

Post - Compartilhamento do Publieditorial
Aproveitamento: citagdo na legenda

Reels - Contetdo, divulgacdo e interagdo
Aproveitamento: citagdo da marca na legenda +
aplicagdo de logo no final

Stories - Conteudo, divulgacdo e interacdo
Aproveitamento: @ da marca

Carrossel de fotos - Contetdo, divulgac3o e interagio
Aproveitamento: aplicacdo de logo no card final + citacdo
na legenda




SOTANRAPRESENTA
R$4.439.229 .00

R$1.500.000.00




RESULTADOS DE MiDIA rick 4

Estimado Cota Apresenta

i 2.626.978
Pessoas
Alcancadas 16.514.303
na Telcévisao Impactos Individuos
. na Radio

p 7% 3
9 ° 7 0 1.3 oo " Jovem Pan Pop + Jovem Pan News + Banda B

Impactos Individuos .
na Televisao

Estado

Fonte: Kantar IBOPE Media (KIM) | Instar Analytics Planning - Grande Curitiba (Agosto/25) | Cov% projetado para a area de cobertura da Ric RECORD Curitiba (5.326.185 pessoas) | Target: Total individuos Fonte: Kantar IBOPE Media (KIM) | Instar Analytics Planning - Grande Curitiba (Agosto/25) | Cov% projetado para a area de cobertura da Jovem Pan
M (4.016.050 pessoas | Target: Total individuos Fonte: Kantar IBOPE Media (KIM) | Instar Analytics Planning - Grande Curitiba (Agosto/25) | Cov% projetado para a area de cobertura da Banda B FM (3.700.000 pessoas) | Target: Total



COTA PATROCINI

Os patrocinadores cotas assinam todas as entregas relacionadas ao
espaco conforme descritivo de midia e ganham um jardim exclusivo!

#




COTA PATROCINIO

e

RECORD

RIC CURITIBA

01 Link ao vivo da Arena Exclusivo| Balanco Geral Curitiba
Aproveitamento: 60"

10 Link ao vivo da Arena | Balango Geral Curitiba
Aproveitamento: Citacdo de marcas

08 Testemunhal durante programacao | Balango Geral,
A Hora da venenosa, Ric Noticias Manha
Aproveitamento: Aplicacdo de logo

RIC CURITIBA, LONDRINA, MARINGA E OESTE
Entrega por Emissora.

50 Chamadas de divulgagao | Rotativo
Aproveitamento: aplicagdo da marca abt. enc.

20 Boletins de contetdo | Rotativo
Aproveitamento: vinheta de 5”

20 Pop-up | Balanco geral - Ver Mais
Aproveitamento: aplicagdo de logo

conectada

500.000 Impressoes Divulgagao do projeto
Aproveitamento: Aplicagdo de Marca

04 Painel de LED
Aproveitamento: Aplicacdo de Marca

Curitiba | 1071
Londrina | 1065

Maringi 1593
Fezga i | 1951

100 Chamada de divulgacao | Rotativo
Aproveitamento: Assinatura de 5" - Abertura e Encerramento

20 Boletins de conteudo
Aproveitamento: Assinatura de 5" - Abertura e Encerramento

100 Chamada de divulgagao | Rotativo
Aproveitamento: Assinatura de 5” - Abertura e Encerramento

20 Boletins de contetido
Aproveitamento: Assinatura de 5” - Abertura e Encerramento

10 Testemunhal de divulgacdo
Aproveitamento: Assinatura de 5” - Abertura e Encerramento

500.000 Midia display
Aproveitamento: Aplicacdo de logo

01 Publieditorial Exclusivo
Aproveitamento: Exclusivo

10 Publieditorial divulgacao do projeto
Aproveitamento: Link Building

01 Editoria do projeto
Aproveitamento: Aplicacdo de Logo

/(%

Banda B
comer

500.000 Midia display
Aproveitamento: Aplicacdo de logo

TOPVIEW

01 Andncio Pagina simples
Aproveitamento: Aplicagdo de Logo

01 Matéria de Cobertura (pagina dupla)
Aproveitamento: Aplicagdo de logo

Reels, Stories e Post de Contetido
Aproveitamento: exclusivo

Reels de Conteldo + Stories - Conteudo e interacdo
Aproveitamento: citagdo da marca e/ou aplicacdo de logo

Post - Compartilhamento do Publieditorial
Aproveitamento: citagdo na legenda

Reels - Conteldo, divulgacao e interagdo
Aproveitamento: citagdo da marca na legenda +
aplicagdo de logo no final

Stories - Conteudo, divulgacao e interacdo
Aproveitamento: @ da marca

Carrossel de fotos - Contetdo, divulgacdo e interacao
Aproveitamento: aplicagdo de logo no card final + citagdo
na legenda




COTA PATROCINIO

JARDIM MOVIMENTO | FUTEBOL | RADICAL

>
R$1.661.038.00 rR$ 937.500.00

valor tabela valor negociado

jardim

d\m
em Movimento hndlcol

Eutebol




COTA PATROCINIO

535 JARDIM CONECTIVIDﬁDE | BEM-ESTAR | KIDS

R51.480.72900 RS 625.000,00 _ 8

valor tabela valor negociado - ‘

I———



P CcOTA PATROCINIO

,%F JARDWAMELHORIDADElEDUCACAO
p
R$1.480.729 00 RS 500.000.00

valor tabela valor negociado

E:jlir:lcoqao ' Melhor Idade




RESULTADOS DE MiDIA

Estimado Cota Patrocinio

i 2.106.508
Pessoas
Alcanc¢adas

na Telévisdo
18.151.774

Impactos Individuos
na Televisao

Estado

5751.601 &

Impactos Individuos
na Radio

Jovem Pan Pop + Jovem Pan News + Banda B

Curitiba



REGULAMENTO

1. A quantidade de cotas poderd ser alterada, de acordo com critérios do Grupo Ric.

2. A logomarca do patrocinador da cota Apresenta sera aplicada em versdo horizontal, sem
slogan, para respeitar o layout da marca do projeto e proporcionar melhor leitura. A largura

do box onde a sua marca serd inserida equivalerd a largura da palavra “Ric” expressa na
logomarca do projeto.

3. A logomarca de todos os patrocinadores serd aplicada em versdo horizontal e sem slogan,
em box branco, buscando um melhor aproveitamento visual, visto que as areas disponiveis
para a aplicagdo das marcas de patrocinadores tém base maior que a altura.

4. O cliente deverd entregar os materiais listados no tdpico 15, no prazo de cinco dias Uteis
apds o fechamento comercial.

5. No caso de um anunciante adquirir uma cota de patrocinio e, apds, um anunciante do
mesmo segmento adquirir a cota Apresenta, a compra do patrocinio ndo serd efetivada,
mesmo com o Pl j& emitido.

7. As cotas Apresenta e Patrocinio poderdo optar por uma “Areninha Exclusiva”. Este
espaco serd destinado para acdes exclusivas da marca. As marcas principais do projeto
Apresenta e Patrocinio terdo suas marcas também expostas no espaco, porém, o
patrocinador da Areninha terd mais destaque.

8. As cotas maiores terdo prioridades na escolha das Areninhas, ficando como critério
principal para a escolha a ordem de fechamento.

9. O Grupo Ric reserva-se o direito de alterar a disposicdo e o tamanho dos espacos previstos
na planta baixa.

10. O Grupo Ric reserva-se o direito de divulgar pecas publicitdrias sem a aplicacdo de marca
dos patrocinadores.

11. No caso de desastres naturais ou atos de vandalismo extremos, que prejudiquem a
estrutura e o funcionamento completo da Arena, o Grupo Ric reserva-se o direito de encerrar
as atividades e finalizar o projeto antes do prazo previsto.

i
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12. A Arena Mundo RIC 2026 | Edicdo Jardim de Verdo serd realizada mediante \\
comercializacdo de uma cota Apresenta + duas cotas de Patrocinio ou quatro cotas 4
Patrocinio.

13. As entregas prometidas neste projeto estdo condicionadas aos valores determinados nos
slide 32. A comercializacdo abaixo desse valor poderd impactar nas entregas de midia. Ein
caso de negociacdo, solicite ao seu Consultor Comercial o plano de midia atualizado.

14. A Arena Mundo RIC 2026 | Edigdo Jardim de Verao acontecera entre os dias 10 de janef
e 08 de fevereiro de 2026, fechando as segundas-feiras para manutencdo. Caso aconteg%" :
intempéries climaticas, lockdown ou motivos de forga maior, que impecam o funcioname

de parte ou da estrutura como um todo, o Grupo Ric reserva-se o direito da nao realizagac
nesses periodos ou de ainda antecipar ou prorrogar em até dez dias Uteis o inicio do evento.

15.

Logo |ai, pdf, psd ou vetor
Vinheta de 5” — com a claquete da Ancine |\/|’deo (MXF) - 1920x1080
Assinatura de 5" na radio |Texto para apresentador
Site, Facebook e Instagram |Links

Publieditorial Exclusivo

|Preenchimento Briefing

16. As marcas devem seguir o deadline apresentado no slide 69.

Prazo para o fechamento comercial para marcas que participaram da Arena mundo Ric
2025: 10/10/2025.
Para fechamento para as demais marcas novas: 10/11/2025

=
=
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REGULAMENTO

O caché dos influenciadores das radios devera ser pago diretamente aos influenciadores, mediante apresentacgdo da nota fiscal.
Os valores informados nos pacotes bdsico, padréo e pré contemplam a veiculagdo do contedido como dark post no perfil do veiculo do Grupo Ric + caché do influenciador (quando previsto). Caso o cli
queira veiculagdo na pagina do influenciador, um caché adicional (por material) serd cobrado. Caso o cliente queria postar na rede social da marca, outro caché adicional (por material) serd cobrade.
O periodo total de captacdo com o influenciador é de até 02 horas corridas (ndo incluso o periodo de deslocamento, que pode variar de acordo com cada localizacdo dentro da grande Curitiba). CQR
necessidade de captacdo em mais de um lugar, devera ocorrer dentro do limite de 02 horas corridas de gravag&o.
A comercializagdo devera ser realizada respeitando o periodo necessario para a producdo de material (gravacdo e edigdo) + aprovacdo de cliente + programacado na plataforma de anuncio.
Periodo total previsto para iniciar uma campanha: 07 dias Uteis (03 a 05 de producdo + 48 horas de anélise da campanha no gerenciador do Meta Ads).
Quanto a producdo do material:
P.l e briefing: >
- A produgdo sé se iniciard apds o recebimento dos mesmos.
- Devem estar devidamente preenchidos com todas as informagdes necessarias.
Conteudo:
- A sugestdo dos formatos dos materiais serd feita pelos especialistas do Grupo Ric, aprovado junto ao cliente.
- Caso tenha influenciador, a gravacdo poderd acontecer no estabelecimento comercial do cliente ou dentro dos estidios do Grupo Ric.
Gravagao:
- O dia/horério de gravagdo serd alinhado pelo time de OPEC digital, entre os envolvidos: influenciador + producdo + cliente.
Prazo para producao:
- Com a P.I em méos e briefing aprovado, a producao total levara de 03 a 05 dias Uteis, dependendo da disponibilidade dos envolvidos para a gravacgao.
O que os pacotes contemplam:
- Profissional para gravacéo e edicdo do video (com clique de algumas fotos no local para uma possivel utilizagdo na entrega dos stories).
- Caché do influenciador da casa (para pacote que envolve influenciador)
- Deslocamento dos envolvidos até o local de gravagéo.
- Tempo de gravacdo: até 2 horas (deverd estar tudo bem alinhado com o cliente para que ndo exceda esse tempo).
- O custo contempla a gravacdo na cidade de origem do influenciador, para grava¢des em cidades fora da cidade do apresentador, deverd ser realizado um orcamento personalizada.g
§M

Gerenciamento da campanha (Plataforma Meta Ads):

- Considerar o periodo de analise da campanha na plataforma (pode levar até 48 horas para uma campanha comecar a rodar). \tw

- O briefing deve estar 100% preenchido para que possamos realizar o cadastro da campanha dentro do prazo. 2
Segmentos de merchandising que conflitem com os contetidos das redes sociais deverdo ser negativados durante o tempo da campanha. Ex.: se o Jason ja faz merchan para uma farmacia, ndo serd possfve%
veiculacdo de contelidos de farmdcia nas redes sociais do programa. ——
TOPVIEW: a producdo do contetdo serd de responsabilidade da equipe da TOPVIEW e a veiculacdo da campanha do DGM. §

Nos materiais, ndo teremos a aplicagdo de logo (aproveitamento se dard respeitando o formato de Branded Content).

A\



Prazos Categoria Materiais com OU SEM marca

Complexas Lonas das tendas, uniformes (sem logos de patrocinadores), painéis de identificacdo grandes;

30.NOV Intermedidrias Guardal—s_éis, brindes (copos, squeezes, leques, bolas), cadeiras de praia, mockups
cenograficos;

05.DEZ Simples Logos em PVC, bandeiras, tecidos ou lonas com aplicacdo de logo, almofadas;

L Adesivos de pranchas, adesivos de ativacGes/experiéncias, acessorios para uniforme,
15.DEZ Muito simples
pequenas placas com marca;

05.JAN Digitais Videos, vinhetas, pecas de redes sociais, animacées com insercao de marca.

i%\M\‘« ‘\\\% . A/ - \\%_
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Com o Grupo Ric a sua marca tem um atendimento completo e acompanhamento dedicado do inicio ao fim!

1. Compra da Cota
formalizada com a drea
comercial do Grupo Ric.

2. Kickoff
Alinhamento das entregas
previstas no plano

Esclarecimento de duvidas
iniciais sobre o projeto

Definicao do canal oficial de
comunicagao e aprovacoes

Solicitagao dos materiais
necessarios do patrocinador

3. Acompanhamento
Atualizagdo constante do
cronograma e proximas
acoes

Informativos sobre
novidades, noticias e
ativacoes

Tira-duvidas com
atendimento direto e
dedicado

Alinhamento de
expectativas durante toda
a execugao

4. Pés Venda
Relatério com simulagdo
de midia entregue e
impacto estimado

Compilado de conteudos
veiculados com a
exposicao da marca

Resumo completo da
entrega de valor do
projeto

5. Aplicacao do NPS
Queremos saber como foi
sua experiéncia com a
Arena Mundo RIC

Sua opinido nos ajuda a
melhorar as entregas
futuras

Vocé sera convidado a
participar de uma
pesquisa de satisfacdo
(NPS)
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i Il site comercial

Curitiba | 103,9
Londrina | 102,1
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